Egenkontrollprogram for gardsforsaljning @

HELSINGBORG

5a kap. 7 § alkohollagen (2010:1622).

Reglerna om egenkontroll och egenkontrollprogram

Enligt alkohollagen ska du som bedriver gardsférsaljning utdva sarskild kontroll éver
forsaljningen och for detta kravs ett anpassat egenkontrollprogram (forkortas ofta EKP). Ett
genomarbetat egenkontrollprogram ar darmed viktigt.

Egenkontrollprogrammet ska innehalla rutiner for att sakerstalla att lagen f6ljs och maste minst
innehalla de angivna rutinerna i den har mallen. Ett egenkontrollprogram fungerar som ett stod
for dig som naringsidkare i egenkontrollen och ar ett viktigt underlag for kommunen nar det blir
tillsyn. Om du inte foljer lagens bestammelser kan kommunen ge dig en erinran, varning, eller
vid upprepade och sarskilt allvarliga brister aterkalla ditt tillstand. Detta galler ocksa om du inte
har ett egenkontrollprogram. Ytterligare information kan laggas till under “Ovrig information” eller
i en separat bilaga.

Mer om egenkontrollprogram finns att Iasa i Folkhalsomyndighetens foreskrifter, Gardsférsalining

av alkoholdrycker — Folkhalsomyndigheten.

1. Forsaljningsstallet

Namn pa forsaljningsstallet

Gatuadress

Datum

Agare

Firmanamn (HB, AB, enskild firma etc.)

Organisationsnummer/Personnummer

Hantering av lamnade uppgifter
Vi kommer att behandla dina uppgifter i enlighet med Dataskyddsférordningen (GDPR). Registrering av uppgifter
kommer att ske vid socialférvaltningen.

Ni kan Iasa mer om hantering av personuppgifter pa: www.helsingborg.se/personuppaifter



https://www.folkhalsomyndigheten.se/livsvillkor-levnadsvanor/andts/tillsynsvagledning/alkoholdrycker/gardsforsaljning-av-alkoholdrycker/
https://www.folkhalsomyndigheten.se/livsvillkor-levnadsvanor/andts/tillsynsvagledning/alkoholdrycker/gardsforsaljning-av-alkoholdrycker/
http://www.helsingborg.se/personuppgifter

2. KONTROLL ATT DRYCKERNA FAR LAMNAS UT enligt 3 kap. 7-9 § alkohollagen
2.1. Alkoholdrycker far inte séljas till nagon som inte har fyllt 20 ar.

Vid gardsforsaljning ska den som saljer eller lamnar ut aldersbegransade produkter forvissa sig
om att mottagaren har fyllt 20 ar. Detta kan ske genom att begara legitimation eller annat
likvardigt satt om séljaren ar osaker pa kundens alder. Ett riktmarke kan vara att alltid begéara
legitimation om kunden ser ut att vara under 25 ar.

o Beskriv rutinerna for alderskontroll fér de som arbetar med férsaljningen.
e Beskriv rutinerna fér nar kunden ska visa legitimation.
e Beskriv era rutiner for hur ni nekar ett kop.

2.2. Alkoholdrycker far inte saljas till markbart paverkade personer

Alkoholdrycker far inte saljas eller lamnas ut till den som ar markbart paverkad av alkohol eller annat

berusningsmedel. Det ar viktigt att félja denna bestdmmelse for att sakerstalla ansvarsfull férsaljning av
alkoholhaltiga drycker.

e Beskriv hur ni kontrollerar att alkoholdrycker inte saljs till nAgon som &r markbart paverkad av
alkohol eller andra berusningsmedel?
e  Beskriv hur ni nekar ett kdp.




2.3. Alkoholdrycker far inte séljas till nagon som man misstinker kommer att lamna 6ver
dem till nagon som &r under 20 ar eller en markbart paverkad person (sa kallat langning).

Beskriv hur ni undviker att alkoholdrycker lamnas 6ver till nagon som ar under 20 ar.

Beskriv hur ni kontrollerar att alkoholdryckerna inte ska lamnas &ver till ndgon som ar markbart
paverkad.

Beskriv vilka situationer som kan uppsta da ni misstanker langning och hur hanterar ni det.

Beskriv era rutiner for hur ni nekar ett kdp.

3. BESOKSARRANGEMANG enligt 5a kap. 4 § alkohollagen

3.1 Alkoholdrycker far sédljas om konsumenten deltagit i ett bes6ksarrangemang.

Forsaljning far endast ske om konsumenten har deltagit i ett besdksarrangemang som ni anordnar.
Arrangemanget ska ha anknytning till den alkoholdryck som saljs och ha ett kunskapshdjande inslag.
Det kunskapshdjande inslaget ska handla om de drycker som avses att saljas vid tillfallet. Det
kunskapshoéjande inslaget kan delvis men inte helt ske med digitala hjalpmedel pa plats.

e Beskriv hur ni avser att genomféra bestksarrangemanget.

e Beskriv om forbokningar forekommer samt i vilken omfattning.

e Beskriv innehallet i besdksarrangemanget.

e Beskriv hur ni kontrollerar att konsumenten har deltagit i beséksarrangemanget.

3.2. Besoksarrangemangets varighet
Ett besdksarrangemang ska paga i minst 30 minuter och ledas av en eller flera fysiska personer.

o Beskriv hur ni sakerstaller att arrangemanget varar i minst 30 minuter.




3.3. Information om alkoholens skadeverkningar

Under inledningen av besdksarrangemanget ska ni muntligen informera om alkoholens
skadeverkningar.

e  Beskriv hur ni informerar besdkarna om skadeverkningar.

3.4. Prissattning av besoksarrangemanget

Priset pa bestksarrangemanget far inte sattas lagre an sjalvkostnaden samt skaligt paslag. Det ar
viktigt att du som tillstandshavare for en noggrann dokumentation éver kostnaderna for att tillverka
drycken respektive kostnaderna for beséksarrangemanget och kan tillhandahalla
tillsynsmyndigheten sadan vid en tillsyn. | sjalvkostnaden ingar typiskt I6n till den som guidar eller
forelaser, skapande av arrangemanget eller upplevelsen, samt kostnader for lokal och utrustning.

o Beskriv hur prissattningen av besdksarrangemanget gors.




4. TILLATEN MANGD FORSALJNING OCH PRISSATTNING enligt 5a kap. 5 och 15 §§
alkohollagen

4.1. Alkoholdrycker far endast séljas upp till en viss mangd.

Vid gardsforsaljning far varje enskild konsument kopa med sig 0,7 liter spritdrycker, tre liter vin, tre
liter starkdl och tre liter andra jasta alkoholdrycker. Definitionerna av respektive alkoholdryck finns i
1 kap. 6-9 §§ alkohollagen. Avlamnandet av alkoholdryckerna ska ske vid forsaljningen pa plats, det
ar med andra ord inte tillatet att konsumenten hamtar dem vid ett senare tillfalle.

e Beskriv hur ni sakerstaller att férsaljningen inte dverstiger hdgsta tillatna mangd.

4.2. Prisséttning av alkoholdrycker

Priset pa alkoholdryckerna far inte sattas lagre an tillverkningskostnaden samt ett skaligt paslag.
Prissattningen far inte ske pa ett sadant satt att férsaljning av alkoholdrycker med hogre alkoholhalt
framjas. Mangdrabatter eller liknande erbjudanden ar som huvudregel forbjudna.

o Beskriv hur prissattningen av alkoholdryckerna gors.




5. ARSPRODUKTION OCH OBEROENDE enligt 1 kap. 13 § och 5a kap. 2 § alkohollagen

5.1. Arsproduktionen av alkoholdrycker far endast uppga till en viss volym.

En tillverkares arsproduktion far inte dverstiga 75 000 liter spritdrycker, 400 000 liter jasta
alkoholdrycker upp till 10 volymprocent alkohol, och 200 000 liter jasta alkoholdrycker med mer an
10 volymprocent alkohol.

e  Beskriv hur ni féljer upp produktionsvolymen av olika dryckesslag.

5.2. En tillverkare maste vara oberoende.

For att uppfylla kravet pa att vara oberoende tillverkare far denne inte vara juridiskt och ekonomiskt
beroende av andra tillverkare av alkoholdrycker, anvanda lokaler som inte ar fysiskt avskilda fran
lokaler som anvands av andra tillverkare vars arsproduktion éverstiger nagon av de volymer som
anges i 5a kap. 2 § alkohollagen, eller tillverka pa licens.

e Beskriv pa vilket satt ni uppfyller kraven.




6. MARKNADSFORING enligt 7 kap. 1 § alkohollagen

Vid marknadsféring av alkoholdrycker ska sarskild mattfullhet iakttas och den far inte vara
patrangande, uppsokande eller uppmana till bruk av alkohol. Marknadsféringen far inte sarskilt rikta
sig till eller skildra barn eller ungdomar som inte har fyllt 25 ar.

e Beskriv vilkken marknadsforing ni avser att anvanda.

e  Beskriv hur ni sakerstaller att kravet pa sarskild mattfullhet iakttas.

e Beskriv hur ni sakerstaller att marknadsféringen inte sarskilt riktar sig till eller skildrar barn och
ungdomar.

7. INFORMATION OCH STOD TILL PERSONAL
7.1. Personalen ska informeras om alkohollagens allméanna krav och anslutande foreskrifter.

Personalen ska fa den information som behdvs for att sékerstalla att forsaljningen sker enligt
gallande regler. Som bilaga till detta dokument finns ett exempel som ni kan anvanda er av for att
dokumentera nar personalen har blivit informerad.

e Beskriv hur ni informerar personalen om géllande regler.
e Beskriv hur du sakerstaller att personalen har fatt informationen.
e Beskriv hur ofta personalen informeras eller utbildas.




7.2. Stod till personal

Personalen ska veta hur de ska hantera obekvama eller konfliktfyllda situationer och vem de boér
vanda sig till i en sadan situation.

e Beskriv hur ni hanterar sadana situationer och vem personalen ska vanda sig till.
e Beskriv om ni har nagot extrastdd till ung eller oerfaren personal.

8. TILL DIG VARS FORSALJNINGSSTALLE AVEN OMFATTAS AV ETT
SERVERINGSTILLSTAND

Om utrymmet dar gardsfoérsaljningen sker aven omfattas av ett serveringstillstand maste kraven for
de bada tillstanden uppfyllas.

e Beskriv hur du sékerstaller att kraven for de bada tillstanden uppfylls.

9. TILL DIG SOM AVSER ATT BEDRIVA GARDSFORSALJNING AV VIN enligt 5a kap. 2 §

alkohollagen

Tillverkare av vin ska tillverka detta uteslutande av druvor som kommer fran den egna odlingen och
druvorna maste vara sparbara.

e Ange vilka odlingar de druvor som anvands vid tillverkningen kommer ifran.




9. OVRIGA UPPGIFTER




Bilaga 1.

Information till personalen

Det ar viktigt att din personal vet vilka regler som géller vid gardsforsaljning och varfér reglerna finns. Kom
ihag att bade beratta vad lagen sager och beskriva hur era rutiner ser ut. For att komma ihag nar du har
informerat din personal kan det vara bra att fylla i deras namn i en tabell, se exempel nedan. De boér sjalva
fa fylla i datumet da de senast deltog i ett informations- eller utbildningstillfalle.

Namn Datum 1 Datum 2 Datum 3 Datum 4
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